PRAVILNIK

O POSTANSKIM MARKAMA
| VRIJEDNOSNICAMA
,JP BH POSTA” d.o.0. SARAJEVO






Na osnovu €lana 16. Zakona o postama BiH (,,Sluzbeni glasnik BiH®,
broj: 33/05), ¢lana 21. Zakona o postanskom prometu Federacije BiH
(»Sluzbene novine FBiH*, broj: 76/04), Clana 51. Opc¢ih uvijeta za
obavljanje postanskih usluga (,Sluzbeni glasnik BiH“, broj: 102/10),
Procedura i kriterija za podnoSenje zahtjeva za saglasnost na
Godisnje programe izdavanja i pojedinac¢na izdanja postanskih
maraka i vrijednosnica javnih postanskih operatera (,Sluzbeni glasnik
BiH“, broj: 84/19) i élana 35. Statuta ,JP BH POSTA” d.o.0. Sarajevo,
Nadzorni odbor ,JP BH POSTA” d.o.o0. Sarajevo, na 45. sjednici
odrzanoj dana 26.06.2020. godine, donosi:

5 PRAVILNIK
O POSTANSKIM MARKAMA | VRIJEDNOSNICAMA
»~JP BH POSTA” d.o.o. SARAJEVO

| OPCE ODREDBE
Clan 1.

(1) Pravilnikom o postanskim markama i vrijednosnicama (u daljem
tekstu: Pravilnik) propisuju se uslovi i nacin izdavanja, distribucije
i prodaje postanskih maraka i vrijednosnica u,,JP BH POSTA'd.0.0.
Sarajevo, kao i druga pitanja u vezi sa istim.

(2) U skladu s odredbama Zakona o postama Bosne i Hercegovine
(u daljem tekstu Zakon) ,,JP BH POSTA’ d.o.0. Sarajevo (u daljem
tekstu: BH Posta ), je Javni postanski operater ovlasten za
obavljanje svih poslova u vezi s izdavanjem, distribucijom,
prodajom i razmjenom postanskih maraka i vrijednosnica Bosne i
Hercegovine.

Clan 2.

(Postanska maraka)

(1) Postanska marka znaci svaku postansku marku koju je izdala BH
Posta, uklju€ujuci i sve postanske naljepnice i druga propisana pos-
tanska obiljezja koja sluze kao dokaz pla¢anja postanske usluge.



(2) Postanska marka je sredstvo placanja postanske usluge u
unutrasnjem i medunarodnom postanskom prometu.

(8) Postanske marke na posiljci predstavljaju oznaku o pla¢enoj
postarini u iznosu nominalne vrijednosti poStanske marke.

(4) Posta oznacCava zigom da je postanska marka upotrebljena i na
zigu se nalazi datum i naziv poste.

(5) Postanske marke, osim $to se upotrebljavaju za placanje postan-
skih usluga, upotrebljavaju se i u filatelistiCke svrhe, te u druge
svrhe, kao $to su promocija, prigodna prodaja i slicno, na nacin i
uz uslove propisane ovim Pravilnikom.

(6) Rok vazenja postanskih (redovnih i prigodnih) maraka za placanje
odredenih usluga u unutrasnjem i medunarodnom postanskom
prometu je neogranicen.

Clan 3.
(Postanske vrijednosnice)

(1) Masovni koverat - je pismonosna posSilika koja sadrzi pisano
saopstenje u zatvorenom omotu na kojem je odStampana postan-
ska marka, nominalne vrijednosti (I stope mase u unutrasnjem
postanskom prometu), koja, u pogledu dimenzija i mase odgovara
uslovima propisanim za (standardizirano) pismo, a koristi se za
unutrasnji i medunarodni postanski promet.

(2) Dopisnica (CARTE POSTALE) - je pismonosna poSiljka izradena
od kartona ili dovoljno ¢vrstog papira u obliku pravougaonika sa
odstampanom postanskom markom, nominalne vrijednosti koja, u
pogledu dimenzija i mase odgovara uslovima propisanim za dopis-
nicu, a koristi se za unutrasnji i medunarodni postanski promet.



Il DEFINICIJE 5
Clan 4.

U ovom pravilniku upotrebljavaju se pojmovi i izrazi, koji imaju
sliede¢a znacenja:

1) Redovna postanska marka je marka koja se izdaje u skladu sa
potrebama postanskog prometa BH Poste kao sredstvo za
placanje usluga u unutrasnjem i medunarodnom postanskom
prometu.

2) Prigodna postanska marka je marka istog svojstva i namjene, kao
i redovna postanska marka, koja se osim opcCe upotrebe, za
placanje postanskih usluga, koristi u filatelistiCke svrhe i za
obiljezavanje znacajnih godisnjica, sportskih, kulturno-historijskih
i drugih dogadaja.

3) Personalizirana postanska marka (PPM) predstavlja komercijalnu
uslugu Stampe postanske marke sa motivima iz privatnog i
poslovnog Zivota po izboru korisnika usluge, radi marketinske
aktivnosti i promocije. Nominalna vrijednost odgovara iznosu pos-
tarine za prenos pisma | stope mase u unutrasnjem postanskom
prometu/saobracaju. Izdavaci personalizirane postanske marke su
javni postanski operateri. Ovaj vid usluge se definiSe Ugovorom sa
naruciocem.

4) Doplatna marka - ove marke izdaju drugi organi i organizacije, na
osnovu zakonskih propisa, a lijepe se na postanske posilijke u
odredenom vremenskom periodu. Doplatne marke ne ulaze u
cijenu postanskih usluga, koje se naplacuju postanskim markama.
Prihod ostvaren prodajom doplatnih maraka u postanskim jedini-
cama pripada izdavaocu doplatnih maraka i definisan je ugovorom
sa organom ili organizacijom koja izdaje navedenu marku.



5) Vanredno izdanje - u GodiSnjem programu izdavanja postanskih
maraka planirana su i vanredna izdanja postanskih maraka. Odluku
o izdavanju istih donosi Uprava Drustva.

6) Filatelija - oznaCava pojam koji podrazumijeva sakupljanje, Cuvanje,
proucavanje, trgovinu i razmjenu postanskih maraka i vrijednos-
nica.

7) Datum izdavanja - je datum pustanja (redovne i prigodne) pos-
tanske marke u prodaju, od kojeg dana ista mora biti dostupna za
kupovinu.

8) Serija (niz) - postanske marke (redovne i prigodne) mogu se izda-
vati u seriji na nacin da je u izdanje uvrsteno viSe maraka, koje
mogu biti istih ili razli¢itih nominalnih vrijednosti.

9) Nominalna vrijednost (nominala) - je zvani¢no iskazana nov€ana
vrijednost marke u nacionalnoj valuti (konvertibilna marka).

10) Salterski tabak/blok/arak je broj (prigodnih kao i redovnih) pos-
tanskih maraka odStampanih kao cjelina na jednom listu.

11) Vinjeta je polje bez oznacene vrijednosti, koja se nalazi na Salter-
skom tabaku/bloku/arku(jedna ili vise), Ciji je motiv uskladen sa
markom i uljepSava ukupan estetski i graficki izgled tabaka/bloka/
arka.

12) Prigodni blok je prigodna postanska marka veceg formata i moze
da sadrzi jednu ili viSe maraka.

13) Tiraz - je ukupan broj (redovnih i prigodnih) postanskih maraka u
jednom izdanju.

14) Karnet predstavlja prigodni Salterski oblik, koji se sastoji, najcesce
od dvije do deset maraka, uz koji se mogu Stampati i korice za
ulaganje istog.



15) Prigodni koverat/omotnica - izdaje se povodom znacajnih datuma
i jubileja, te sadrzi odredena obiljezja uz pojedina izdanja prigod-
nih postanskih maraka, ukoliko je izdanje prigodnog koverta
predvideno u programu.

16) FDC (koverat prvog dana) je prigodni koverat, na kojem je zalije-
pliena odgovaraju¢a prigodna postanska marka i zigosana
prigodnim postanskim zigom, te kao takav Cini posebnu filatelis-
ticku cjelinu.

17) Maksimum karta je prigodna dopisnica, koja se izdaje prema
utvrdenom programu, povodom znacajnih datuma, jubileja i os-
talih zahtjeva filatelistiCkog trzista Ciji je motiv u vezi s motivom
prigodne postanske marke, na kojoj je s prednje strane nalije-
pljena prigodna postanska marka sa otisnutim zigom prvog dana.

18) Prigodni postanski zig ili zig prvog dana je zig mjesta i dana sa
crtezom, simbolom i tekstom, kojim se i na ovaj nacin obiljezava
izvjestan dogadaj i upotrebljava se samo u odredenoj posti i za
odredeno vrijeme.

19) Aerogram - je list Cija je jedna strana slobodna za koresponden-
ciju, a druga ima odstampan motiv. Preklapanjem ovog lista do-
bije se pismonosna posiljka.

20) Suvenir list - je pratedi filatelistiCki materijal na kojem je odStampan
motiv koji je u direktnojvezi sa prigodnom postanskom markom.
Na suvenir list se lijepi postanska marka i zigoSe prigodnim zigom
“Prvog dana".

21) Prigodni list - je prateci filatelistiCki materijal koji se moze izdati uz
marku i nema filatelisticku vrijednost. Uglavnom je viSejezican.



Il IZDAVANJE POSTANSKIH MARAKA | VRIJEDNOSNICA
Clan 5.
(Godisnji program izdavanja postanskih maraka i vrijednosnica)

(1) Postanske marke (redovne i prigodne) i vrijednosnice izdaju se na
osnovu GodiSnjeg programa izdavanja postanskih maraka i
vrijednosnica BH Poste (u daljem tekstu: GodiSnji program),koji
usvaja Uprava Drustva, na prijedlog Komisije za postanske marke
i vrijednosnice, najkasnije do 15. septembra tekuce godine.

(2) Godisnji program se donosi unaprijed za svaku godinu, za koji je
potrebno, prethodno, obezbijediti saglasnost Agencije za postan-
ski promet BiH (u daljem tekstu: Agencija).

(8) Godisnji program se dostavlja Agenciji na saglasnost, prema
tabelarnom pregledu, a koji je sastavni dio ovog Pravilnika,
najkasnije do 01. oktobra tekuée godine. Agencija je duzna odgov-
oriti na zahtjev za saglasnost u predvidenom roku, a najkasnije do
01. novembra tekuce godine.

(4) U okviru Godisnjeg programa, pored iskazanih potreba za re-
dovnim postanskim markama, Stampa se do 14 izdanja prigodnih
postanskih maraka, kao i 2 vanredna izdanja prigodnih postanskih
maraka, ako za to postoji opravdanost.

(5) Godisnji program se dostavlja prema tabelarnom pregledu izda-
vanja postanskih maraka i vrijednosnica i satavni je dio ovog
Pravilnika, a sadrzi sliedece elemente:

a) redni broj,

b) datum izdavanja,

) naziv/tematika izdanja,

) broj maraka u izdanju,

) ukupni tiraz,

f) broj maraka u arku/tabaku/bloku,

c
d
e
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g) nominalnu vrijednost maraka u izdanju izrazenu u konvertabilnim
markama (pojedina¢nu nominalnu vrijednost ili zbirnu nominalnu
vrijednost maraka izrazenu u konvertibilnim markama, ukoliko je u
izdanju predvideno viSe vrste tabaka),

h) oblik filatelistiCke vrijednosnice (prigodan blok, karnet, prigodni
koverat, FDC, maksimum karta, prigodan postanski zig), ako je
predviden,

i) predlagaca,

j) vrstu izdanja.

(6) l1zuzetno BH Posta moze broj maraka u tabaku/bloku/arku, nomi-
nalnu vrijednost maraka u izdanju izrazenu u konvertibilnim
markama i ukupni tiraz izdanja u komadima, da dostavi prilikom
podnosSenja zahtjeva za pojedinacno izdanje postanske marke, {j.
nakon analize postanskih zaliha, odnosno potreba filatelistickog
trziSta, razmjene sa Clanicama svjetskih postanskih uprava te
zahtjeva lica koja posjeduju autorska prava, a u skladu sa Filatelis-
tickim, etiCkim kodeksom u upotrebi u zemljama ¢lanicama
Svjetskog postanskog saveza.

(7) Izmjene i dopune GodiSnjeg programa moguce su samo u
izuzetnim slucajevima, najviSe do 5 (pet) puta. Za sve izmjene koje
nastaju u GodiSnjem programu na koji je regulatorna Agencija
dala prethodnu saglasnost, a nakon sto ga usvoji Uprava Drustva,
BH Posta je duzna, dostaviti zahtjev za izmjenu Godisnjeg
programa izdavanja postanskih maraka.

(8) BH Posta je duzna svoj Godisnji program ili njegove izmjene ob-
javiti na svojoj internet stranici najkasnije u roku od 15 (petnaest)
dana od dana dobijanja saglasnosti.

(9) Izdavanje postanskih maraka vrSi se na osnovu: analize zaliha
postanskih maraka u Glavhom depou, analize prodaje postanskih
maraka, iskazanih potreba postanskog prometa, potreba filatelis-
tickog trzista, razmjene sa Clanicama svjetskih postanskih uprava,
te zahtjeva lica koja posjeduju autorska prava, a u skladu sa
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FilatelistiCkim, etiCkim kodeksom u upotrebi u zemljama ¢lanicama
Svjetskog postanskog saveza, Nacionalne i univerzitetske
biblioteke BiH, promocije i prezentacije BH Poste.

(10) U cilju izdavanja postanskih maraka i donoSenja GodiSnjeg
programa, BH Posta je duzna da obezbijedi uCeS¢e drustveno-
politickih i drugih institucija i ustanova u predlaganju tema i
motiva sa ciljem ravnomjerne zastupljenosti tema i motiva svih
dijelova Federacije BiH i Bosne i Hercegovine.

(11) Za prikupljanje prijedloga, tema i motiva za izradu Godisnjeg pro-
grama, BH Posta moze objaviti Javni poziv u odredenom mediju
za dostavljanje prijedloga tema i motiva za poStanske marke.

Clan 6.
(Teme i motivi postanskih maraka i vrijednosnica)

(1) Teme i motivi postanskih maraka i vrijednosnica moraju biti:

a) u skladu sa duhom preambule Svjetskog postanskog saveza i
akata koja su donijela tijela Saveza;

b) u skladu sa odredbama Zakona o poStama Bosne i Hercegovine;

C) povezana sa kulturnim identitetom Bosne i Hercegovine i njenih
konstitutivnih naroda i gradana;

d) u cilju doprinosa Sirenju kulture i odrzavanju mira;

e) bez politickog sadrzaja ili bilo koje teme uvredljive prirode za druge
narode i gradane;

f) povezana sa jubilejima i dogadajima iz svjetske kulturno-historijske
i prirodne bastine.

(2) Temama i motivima postanskih maraka i vrijednosnica obiljezavaju
se i promoviSu nacionalna, kulturna, historijska, spomenicka i
prirodna bastina Bosne i Hercegovine i njenih konstitutivnih nar-
odai gradana, te jubileja i dogadaja iz svjetske kulturno-historijske
i prirodne bastine.
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(8) Kao motivi postanskih maraka i vrijednosnica ne mogu biti slike,
znamenja, simboli ili neke druge oznake i sadrzaji koji su
uvredljivog karaktera ili su u suprotnosti sa zakonskim propisima
Bosne i Hercegovine i aktima Svjetskog postanskog saveza.

(4) Prigodnim postanskim maraka mogu se obiljezavati godisnjice do-
gadaja za Bosnu i Hercegovinu, entitete, njene konsitutivhe narode
i gradane te jubileje i dogadaje iz svijeske kulturno — historijske i
prirodne bastine pri ¢emu se po pravilu godiSnjice obiljezavaju za
25, 50, 75, 100, 125, 150 i vecih godina djeljivih sa tim brojem.

(5) Kod izdavanja prigodnih postanskih maraka potrebno je voditi
raCuna da se tirazi izdanja usklade sa potrebama filatelistiCkog
trzista.

(6) Za svako prigodno izdanje postanskih maraka, u pravilu, izdaje se
prigodni FDC koverat, a kod atraktivnih filatelistickih tema, izdaju
se karneti i maksimum karte. Za redovna izdanja postanskih
maraka, moze se izdati FDC koverat, ako postoji interes filatelis-
tickog trzista.

(7) Na zahtjev filatelistiCkog trziSta moguce je izvrsiti doStampavanje
FDC- ova za pojedina izdanja postanskih maraka uz prethodnu
saglasnost Generalnog direktora.

(8) Prigodne postanske marke se ne mogu dosStampavati.

(9) Pored prijedloga tema i motiva dobijenih na nacine definisan u
Clanu 5. stav (10) i (11) ovog Pravilnika, Godisnji program moze
sadrzavati odabir tema i motiva izdanja koja su prihva¢ena kao
dugorocna emisiona politika u filateliji i to:

a) arhitektura i spomenici,

b) drustvena odgovornost

c) etnografska bastina,

d) evropa,

) fauna,

e
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f) flora,

g) svjeski dani

h) prirodne znamenitosti i turizam
i) znamenite licnosti

j) djecija marka

k) jubileji

l) drzavnost

m) umjetnost

n) muzika

0) knjizevnost

p) sport

r) kulturno-historijsko i prirodno naslijede
s) religija

(10) U izuzetnim slu€ajevima, na bazi usvojenog Godisnjeg pro-
grama, moze se raspisati Javni oglas za izradu likovnih i grafickih
rieSenja, za pojedina izdanja postanskih maraka i vrijednosnica,
koji, osim osnovnih elemenata definisanih Zakonom i Pravilnikom
0 javnim nabavkama BH Poste, sadrzi i naziv izdanja, motiv
izdanja (obavezna ili slobodna interpretacija), tehniku Stampanja
i druge upute.

Clan 7.
(Imenovanje komisije za izradu GodiSnjeg programa)

(1) U cilju priprema za izradu prijedloga GodiSnjeg programa, Gen-
eralni direktor imenuje Komisiju za postanske marke i vrijednos-
nice (u daljem tekstu: Komisija), na period od jedne (1) godine.
Komisija broji najmanje pet (5) ¢lanova i sacinjena je od pred-
stavnika Sektora za postanski promet, Sektora za ekonomsko-
finansijskih poslova, Sluzbe za pravne, kadrovske i opce
poslove, kao i Sluzbe marketinga.
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(2) Zadatak komisije je sljedeci:

a) analiza i obrada prikupljenih podataka u skladu sa ¢lanom 5. i 6.
ovog Pravilnika vodeci pri tom raCuna o ravnomjernoj strukturi
zastupljenosti predlagaca (institucije, ustanove i udruzenja, od
drzavnog do opcinskog nivoa, ukljuCujuci filateliste i drustva
filatelista);

b) izbor tema i motiva za GodiSnji program izdavanja postanskih
maraka i vrijednosnica;

c) utvrdivanje nominalne vrijednosti i tiraza postanskih maraka i
vrijednosnica;

d) sacinjavanje tabelarnog pregleda GodiSnjeg programa izdavanja
postanskih maraka i vrijednosnica (po kvartalima), u skladu sa
¢lanom 5. stav (5) ovog Pravilnika.

(8) U Komisiju, iz stava (1) ovog €lana, pored strucnih lica BH Poste,
mogu biti angazovani i vanjski ¢lanovi koji nisu radnici BH Poste,
iz reda: naucnih, kulturnih, sportskih, filatelistickih, umjetnickih
krugova i sli¢no.

(4) Vanjskim Clanovima Komisije iz prethodnog stava ovog €lana, a
koji nisu radnici BH Poste, moze pripadati naknada za njihov rad
u navedenoj Komisiji. Visina naknade se reguliSe posebnom
Odlukom Generalnog direktora Drustva.

IV SAGLASNOST ZA IZDAVANJE POSTANSKIH MARAKA
| VRIJEDNOSNICA 5
Clan 8.

(Zahtjev za pojedinacna izdanja postanskih maraka
i vrijednosnica)

(1) Za svako izdanje postanskih maraka i vrijednosnica BH Posta je
duzna da pribavi saglasnost Agencije. Ukoliko Agencija utvrdi da
marke koje se izdaju sadrze elemente zabranjene ¢lanom 16. stav
(3) Zakona o postama Bosne i Hercegovine (,Sluzbeni glasnik
BiH“, broj: 33/05) (u daljem tekstu: Zakon) obustavit ¢e ovo izdanje.
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(2) Prilikom pripreme za izdavanje i prilikom Stampanja postanskih
maraka i vrijednosnica BH Posta je duzna postovati Clan 16. stav
(2) Zakona.

(8) Zahtjev BH Poste za saglasnost na pojedinac¢no izdanje postanskih
marka i vrijednosnica mora sadrzati: redni broj izdanja, naziv
izdanja, motiv izdanja, vizuelni izgled rjeSenja, nominalnu vrijednost
marke izrazenu u konvertibilnim markama, broj maraka u
tabaku/bloku/arku, ukupan tiraz za svaki motiv u izdanju, datum iz-
davanja, vrstu izdanja, opis, obrazloZenje motiva zasnovano na rel-
evantnim i opsteprihvacenim Cinjenicama (npr. dokaz o godisnjici
i sl.), izjavu BH Poste kojom se dokazuje da je rjeSeno pitanje
autorskih prava vezanih za konkretno izdanje, ime i prezime autora
(ili naziv organizacije), Stampariju koja ¢e vrsiti Stampanije, tehniku
Stampanja i nacin odvajanja (zupCanije ili sjeCenje), vrstu, koli€¢inu
i izgled pratecih filatelistiCkih vrijednosnica (prigodni blok, karnet,
prigodni koverat, FDC, maksimum karta, prigodan post. zig).

(4) Uz zahtjev za saglasnost na pojedina¢no izdanje postanskih
marka i vrijednosnica potrebno je dostaviti pratece filatelistiCke
materijale (prigodni list i sl.).

(5) Zahtjeve je potrebno dostavljati prema dinamici u dostavljenom
Godisnjem programu najkasnije 30 dana prije datuma izdavanja
postanske marke i vrijednosnice. Navedeni rok se odnosi i na
izmjene godisnjih programa.

(6) Agencija Ce iste rjesiti na nacin da izda saglasnost za pojedinacno
izdanje postanskih maraka i vrijednosnica ili da zahtjev odbije.

(7) Ukoliko Agencija djelimi¢no odbije zahtjev navest ¢e razloge odbi-
janja te ostaviti primjereni rok podnosiocu zahtjeva za otklanjanje
nedostataka.

(8) Ukoliko postoje opravdani razlozi za vanredno izdanje, a koje se
ne nalazi u GodiSnjem programu, uz zahtjev za pojedinacno

14



izdanje treba poslati i zahtjev za izmjene i dopune Godisnjeg
programa. 5
Clan 9.

(Zahtjev za personalizirane/komercijalne postanske marake)

(1) Izdavanje personaliziranih/komercijalnih postanskih maraka BH
Posta ureduju svojim aktima koji moraju biti uskladeni sa Zakonom
i Svjetskom postanskom konvencijom.

(2) Za svako izdanje personaliziranih/komercijalnih postanskih
maraka kao i za sve $to je definisano ¢lanom 2. stav (1) tacka o)
Zakona, BH Posta je duzna pribaviti saglasnost Agencije.

(8) Personalizirane/komercijalne postanske marke se ne uvrstavaju u
Godisnji program radi svog komercijalnog karaktera i Cinjenice da
se iste izdaju po zahtjevu trecih lica.

(4) Zahtjev za izdavanje personalizirane/komercijalne posStanske
marke treba da sadrzi podatke kako je definisano u Clanu 8. stav
(8) ovog Pravilnika.

(5) Slika/motiv na personaliziranoj/komercijalnoj postanskoj marki:

a) mora biti uskladen sa pozitivnim zakonskim propisima Bosne i
Hercegovine kojima se ureduje oglasavanje, javno informisanje,
zastita konkurencije i zastita licnih podataka;

b) ne smije da ugrozava ugled drzave Bosne i Hercegovine i drugih
drzava;

c) sadrzi tacne Cinjenice i ne smije navoditi na pogreSan zakljucak;

d) mora da bude li¢na i ne moze biti prenesena na druga lica, osim

na djecu uz saglasnost roditelja;
e) mora biti uskladena sa uobiCajenim moralnim standardima.
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Clan 10.
(Zahtjev za zajedni¢ka izdanja postanskih maraka i vrijednosnica)

(1) Zajednicka izdanja postanskih maraka i vrijednosica BH Poste sa
postanskim operaterima drugih drzava, ukoliko zadovoljavaju
odredbe Konvencije Svjetskog postanskog saveza i zakonske
odredbe u Bosni i Hercegovini koje se odnose na izdavanje
postanskih maraka i vrijednosnica, mogu na izdanju nositi naziv
Zajednicko izdanje Bosna i Hercegovina i naziv drzave postanskog
operatera sa kojim se izdaje predmetna postanska marka i motiv
izdanja.

(2) Sve navedeno u stavu (1) ovog ¢lana se moze nalaziti i na idejnom
rieSenju predmetne postanske marke i vrijednosnice u integralnom
tekstu ili samo navodenjem naziva drzava: Bosna i Hercegovina -
naziv drzave iz koje je operater s kojim se izdaje zajedniCka marka
i vrijednosnica.

(3) Idejno rjeSenje zajednickog izdanja u tom slucaju mora jasno
ukazivati da je BH Posta izdavac zajedni¢kog izdanja.

(4) Zahtjev za zajedniCko izdanje pored svih obaveznih elemenata iz
zahtjeva za saglasnost propisanih u ¢lanu 8. stav (3) ovog Pravil-
nika mora sadrzati: naziv javnog postanskog operatera koji je iz-
davac zajednic¢kog izdanja, naziv drugog predlagaca - operatera
iz druge drzave i primjerak ovjerenog dokumenta izmedu
predlagaca, koji Cini osnovu zajedniCke postanske marke.

Clan 11.
(Dostavljanje zahtjeva za saglasnost)
Zahtjeve za saglasnost, za pojedinacna izdanja BH Posta, ¢e dostaviti

Agenciji, putem poste, dok se likovna rjeSenja u boji, osim putem
poste trebaju slati i na e-mail Agencije.
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V IDENTIFIKACIJA | NOTIFIKACIJA POSTANSKIH MARAKA |
VRIJEDNOSNICA

Clan 12.

(Slovne oznake i brojevi na postanskim markama
i vrijednosnicama)

(1) Postanske marke i vrijednosnice moraju imati identifikaciju Bosne
i Hercegovine, entiteta i identifikaciju javnog postanskog operat-
era, te nominalnu vrijednost.

(2) Naziv drzave Bosne i Hercegovine se ne moze pisati skraceno
(BiH) i mora biti pisan velikim ili malim Stampanim slovima na
latini€nom pismu.

(3) Identifikacija entiteta i javhog postanskog operatera moze biti
napisana skracenicom(FBiH, BH Posta).

(4) Font slova ,,Bosna i Hercegovina“ mora biti minimalno iste veli¢ine
i debljine sa drugim slovnim karakteristikama na postanskoj marki
i vrijednosnici.

(5) Nominalna vrijednost se iskazuje arapskim brojevima i predstavlja
iznos u konvertibilnim markama

(6) Na postanskoj marki i vrijednosnici izmedu naziva drzave i naziva
entiteta ne mogu se pisati nikakvi znaci kao $to su crta, kosa crtai sl.

(7) Pored obavezne identifikacije iz stava (1) postanska marka i vri-
jednosnica moze da sadrzi i identifikaciju autora idejnog/likovnog
rieSenja, godinu izdavanja, naziv motiva i naziv Stamparije.

(8) Na postanskim markama i vrijednosnicama ne mogu da budu:
slike, znamenja, simboli ili neke druge oznake i sadrzaji uvredljivog
karaktera ili koji su u suprotnosti sa zakonskim propisima Bosne i
Hercegovine i medunarodnim propisima.
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(9) Postanske marke mogu imati bilo kakav oblik uz uslov da, u prav-
ilu, njihove okomite ili vodoravne dimenzije ne budu manje od 15
mm niti ve¢e od 50 mm.

Postanske marke mogu biti vidljivo odvojene zup&anjem ili na kakav
drugi nacin definisan od strane BH Poste.

Clan 13.
(Notifikacija postanskih maraka)

(1) BH Posta duzna je izvrsiti notifikaciju svakog izdanja postanskih
maraka kod Svjetskog postanskog saveza, putem Medunarodnog
biroa u Bernu, dostavljajuci po 3 (tri) besplatna primjerka svakog
izdanja, za WNS projekat UPU- a, na nacin definisan od strane
UPU-a.

(2) Notificirane postanske marke svih izdanja na godiSnjem nivou,
koje su vra¢ene od strane Medunarodnog biroa u Bernu, posebno
se evidentiraju i pohranjuju u arhivi Odjeljenja za BH marku i
graficki dizajn BH Poste.

(3) BH Posta je duzna, na zahtjev Svjetskog postanskog saveza za
svaku zemlju Clanicu Saveza, dostaviti, godiSnje, besplatne
primjerke svakog izdanja postanskih maraka.

(4) Postanske marke, koje putem razmijene sa ostalim Clanicama
UPU-a zaprima BH Posta, zaduzuju se i evidentiraju po specifikaciji
i pojedinacno po godinama za svaku zemlju u arhivi Odjeljenja za
BH marku i grafiki dizajn BH Poste.

(5) Popis postanskih maraka iz stava (2) i (4) stava ovog Clana vrsi se

svakog 31.12. teku¢e godine od strane popisne Komisije koju
imenuje Generalni direktor.
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VI ODLUKA O IZDAVANJU POSTANSKIH MARAKA | VRIJEDNOS-
NICA .
Clan 14.

(1) Nakon pribavljene saglasnosti Agencije za izdavanja jedne ili vise
postanskih maraka i vrijednosnica, definisanih u ¢lanu 8., 9. i 10.
ovog Pravilnika, donosi se Odluka o izdavanju postanskih maraka
i vrijednosnica.

(2) Odluku o izdavanju postanskih maraka (redovnih i prigodnih), vri-
jednosnica i personaliziranih postanskih maraka, donosi Generalni
direktor, na osnovu prethodne saglasnosti Agencije.

(8) Odluka o izdavanju postanskih maraka i vrijednosnica mora
sadrzavati:

a) redni broj izdanja;

b) naziv izdanja i motiv;

c) vizuelni izgled rjeSenja (opis realizacije motiva — likovno rjesenje,
fotografija);

d) nominalnu vrijednost svake marke u seriji, odnosno prigodnog
bloka, izrazenu u KM;

e) broj maraka u tabaku/bloku/arku;

f) ukupan tiraz za svaki motiv u izdanju;

g) datum izdavanja i pustanja u promet;

h) vrstu izdanja (redovne, prigodne, personalizirane postanske
marke);

i) ime i prezime ili naziv organizacije autora likovnog rjesenja;

j) naziv Stamparije koja je vrSila Stampanije;

k) tehnika Stampanija;

[) nacin odvajanja (zupcanje ili sl.);

m) vrstu, koliCinu i izgled pratecih filatelistiCkih vrijednosnica (prigodni
blok, karnet, prigodni koverat - FDC, maksimum karta, prigodan
postanski zig).
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Clan 15.

(1) lzuzev podataka iz Clana 14 stava (3) ovog Pravilnika, Odluka o
izdavanju postanskih maraka i vrijednosnica moze da sadrzi i
informacije o:

a) Pribavljanju prethodne saglasnosti porodice/nasljednika ili odgo-

varajuce institucije zavisno od nacina realizacije motiva;

b) Nacinu rjeSavanja eventualnih autorskih prava da bi se navedeni
motiv mogao realizovati sa autorom koji vrSi izradu motiva;

c) Sredstvima koja su potrebna za otkup autorskih prava.

(2) Ukoliko za jedno od navedenih elemenata iz prethodnog stava nije
u potpunosti rijeSeno pitanje autorskih prava i pribavljene sve
druge potrebne saglasnosti, odnosno zakljuceni odgovarajuci
ugovori kojim se reguliSu medusobna prava i obaveze BH Poste
sa tre¢im licima ili autorom, ne moze se pristupiti donosenju Od-
luke iz ¢lana 14. ovog Pravilnika, kao ni izdavanje istih.

(8) Autor postanskih maraka i vrijednosnica, sa kojim je BH Posta
sklopila ugovor, za njegovu zvani¢nu promociju i prezentaciju nje-
govog umijetni¢kog/profesionalnog rada i djelovanja u BiH i van
njenih granica, prethodno mora zatraziti pismenu saglasnost BH
Poste za koristenje postanskih maraka i vrijednosnica u navedene
svrhe.

VIl STAMPA | KONTROLA STAMPE POSTANSKIH MARAKA
| VRIJEDNOSNICA

Clan 16.

(1) Po pribavljenoj saglasnosti Agencije za izdavanije jedne ili viSe pos-
tanskih maraka i vrijednosnica, definisanih u ¢lanu 8., 9. i 10. ovog
Pravilnika, dostavlja se nalog nadleznom Sektoru za izdavanje
narudzbenice odabranoj Stampariji za Stampu postanskih maraka
i vrijednosnica.
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(2) Nadleznost BH Poste u kontroli Stampe ostvaruje se putem
stru¢nog Tima za kontrolu i ovjeru prvog otiska i kontrolu Stampe
postanskih maraka i vrijednosnica, kojeg imenuje Generalni direk-
tor, na period od jedne (1) godine.

(8) Zadatak stru¢nog Tima za kontrolu i ovjeru prvog otiska i kontrolu
Stampe postanskih maraka i vrijednosniva je sljedeci:

a) vrsi kontrolu i daje saglasnosti na probni otisak, prije pustanja u

Stampu kompletnog tiraza postanskih maraka i vrijednosnica;

b) vrsi kontrolu i daje saglasnost na prvi otisak prije pustanja u Stampu
kompletnog tiraza postanskih maraka i vrijednosnica;

c) zajedno sa Sektorom za postanski promet - Glavnim depoom, uz

odgovaraju¢u dokumentaciju (zapisnik), vrSi kvantitativnho-kvalita-
tivni prijem postanskih maraka i vrijednosnica u Glavni depo.

(4) Stamparija sa kojom je zakljuéen ugovor o $tampi postanskih
maraka i vrijednosnica mora da raspolaze svom potrebnom
tehnickom opremom za Stampanje, zup€anje, videonadzor, bezb-
jednosno- sigurnosne mjere, kojima se osigurava sigurnost, bezb-
jednost i kvalitet Stampe i zupC€anja istih.

(5) Kontrolu prilikom pakovanja postanskih maraka i vrijednosnica vrsi
Stampar na nacin da je na svakom pojedina¢nom i zbirnom pako-
vanju naznacena koli¢ina postanskih maraka ili vrijednosnica, te
da je svako pakovanje numerisano i ovjereno potpisom nadleznog
lica i peCatom firme.

(6) Nakon izvrSene Stampe jedne ili viSe postanskih maraka i vrijednos-
nica, vrsi se unistenje makulatura i ofset plo¢a od strane Komisije
za unistenje makulatura postanskih maraka i vrijednosnica, a koju
imenuje Generalni direktor, na period od jedne (1) godine.

(7) Komisiju €ine predstavnici Sektora za postanskog prometa, Sektora

za ekonomsko - finansijske poslove, Sluzbe pravnih, kadrovskih i
opcih poslova, Sluzbe unutrasnje sigurnosti i Sluzbe marketinga.
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(8) Unistenje makulatura i ofset ploCa se vrsi u prisustvu predstavnika
Stamparije, te se o tome sacinjava odgovaraju¢a dokumentacija:
obostrano potpisani zapisnik i videozapis.

(9) Ukoliko je odabrana Stamparija na teritoriji druge drzave i nije
moguce osigurati prisustvo Komisije, iz ovog stava prilikom
unistenja, predstavnici Stamparije su duzni BH Posti dostaviti za-
pisnik o koli¢ini makulatura i materijala za Stampu koji je potrebno
unistiti, izvrSiti unistenje istih, te saciniti Zapisnik o unistenju i isti,
zajedno sa videozapisom unistenja, dostaviti BH Posti.

VIl PRESTAMPAVANJE | POVLACENJE POSTANSKIH MARAKA
IZ PRODAJE .
Clan 17.

(1) PreStampavanije vrijednosti na redovnim postanskim markama, sa
ranije odStampanom vrijednoS¢u, moze se izvrsiti poniStenjem
stare i Stampanjem nove vrijednosti, samo u izuzetnim slucaje-
vima, na zahtjev Sektora za postanski promet, kada je doSlo do
promjene cijene postanske usluge, prve stope mase za pismono-
sne posilike, a na zalihama nema dovoljne koli¢ine postanskih
maraka kojim se moze kombinovati nova vrijednost prve stope.

(2) Odluku o prestampavanju nominalne vrijednosti na postanskim
markama, donosi Uprava Drustva, na prijedlog Sluzbe marketinga,
a na osnovu obrazlozenog zahtjeva Sektora za postanski promet.

(8) U slu€ajevima iz prethodnog stava, Glavni depo je duzan povuci
sve zalihe postanskih maraka, koje se preStampavaju, u original-
nim tabacima, a na osnovu Odluke iz stava (2) ovog Clana.

(4) Nakon prestampavanja nominalne vrijednosti na postanskim

markama, donosi se Odluka o pustanju u promet, na nacin defin-
isan ¢lanom 14. ovog Pravilnika.
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(5) Uprava Drustva, na prijedlog Sluzbe marketinga, moze, zbog
tehnickih ili drugih razloga, pojedina izdanja postanskih maraka i
vrijednosnica povuci trajno iz upotrebe, te odluciti o daljem pos-
tupanju sa istim.

IX PRODAJA POSTANSKIH MARAKA | VRIJEDNOSNICA
Clan 18.
(Prodaja u zemlji)

(1) Prodaja postanskih marka i vrijednosnica, u zemlji, vrSi se putem
postanskih jedinica, ovlastenih zastupnika, internet prodaje, te
putem domacih sajmova i izlozbi.

(2) Prodaja, iz prethodnog stava, vrsi se po nominalnoj vrijednosti za pos-
tanske marke i vrijednosnice, a za FDC koverat, maksimum kartu, su-
venir listove i drugo, po cijeni tih proizvoda prema kalkulaciji.

(8) Prodaja postanskih marka i vrijednosnica putem ovlastenih zas-
tupnika vrsi se na nacin definisan u prethodnom stavu, na osnovu
zaklju¢enog ugovora kojim su definisana prava i obaveze ugov-
ornih strana u prodaji.

(4) FilatelistiCcka drustava - klubovi mogu nabavljati - kupovati pos-
tanske marke, vrijednosnice i filatelisticke proizvode, iskljucivo, za
filatelistiCke potrebe, Sto se posebno ureduje zakljuCivanjem ugov-
ora, a u skladu sa pozitivnim zakonskim propisima.

(5) Internet prodaja filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda, u
zemlji, vrSi se putem narudzbe e-mail-om ili putem web stranice
postshop.posta.ba. Nacin, uslovi i postupak internet prodaje
filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda su definisani Uput-
stvom o internet prodaji u BH Posti.
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(6) U okviru organizacije domacih sajamskih manifestacija i izlozbi, a
u zavisnosti od iskazanog interesa, moze se organizovati prodaja
filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda na nacin da se pro-
daja vrsi direktno putem Depoa Centra posta ili Glavhog depoa.

(7) Za koliCine prodatih filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda,
kupcima u zemlji, na nacin i po postupku definisanim stavom (3),
(4) i (5) ovog Clana, moze se odobriti popust (rabat), u skladu sa
Odlukom o odobravanju rabata koju donosi Uprava Drustva.

(8) Prodaju filatelistickih izdanja i filatelistiCkih proizvoda, u zemlji, za
potrebe ovlastenih zastupnika, filatelistickih drustava - klubova,
internet prodaju, organizira i vrsi Sluzba marketinga, u saradnji sa
Sektorom za postanski promet i Sektorom za ekonomsko - finan-
sijske poslove.

Clan 19.
(Prodaja u inostranstvu)

(1) Prodaja postanskih marka i vrijednosnica, u inostranstvu, vrsi se
putem ovlastenih agenata, filatelistiCkih trgovaca ili filatelista, in-
ternet prodaje i putem filatelistiCkih sajmova i izlozbi.

(2) Postanske marke i vrijednosnice, prodaju se po nominalnoj vrijed-
nosti, a za FDC koverat, maksimum kartu, suvenir listove i drugo,
po cijeni tih proizvoda prema kalkulaciji.

(8) Prodaja postanskih marka i vrijednosnica putem ovlastenih
agenata, vrsi se na nacin definisan u prethodnom stavu, na os-
novu zaklju¢enog ugovora kojim su definisana prava i obaveze
ugovornih strana u prodaji.

(4) FilatelistiCkim trgovcima ili filatelistima u inostranstvu, prodaja pos-

tanskih marka i vrijednosnica vrsi se bez zaklju¢enog ugovora, na
nacin da isti izvrSi uplatu unaprijed po ispostavljenom predracunu.
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(5) Internet prodaja filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda, u in-
ostranstvu, vrsi se putem narudzbe e-mail-om ili putem web stran-
ice postshop.posta.ba. Nacin, uslovi i postupak internet prodaje
filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda su definisani Uput-
stvom o internet prodaji u BH Posti.

(6) Sa ciliem promocije i prodaje filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih
proizvoda, koja se na godiSnjem nivou organizuje na inostranim
filatelistiCkim sajmovima i izlozbama, moze se organizovati pro-
daja, uz prethodnu odluku Uprave Drustva.

(7) Za koliCine prodatih filatelistiCkih izdanja i filatelistiCkih proizvoda,
kupcima u inostranstvu, na nacin i po postupku definisanim
stavom (3), (4) i (5) ovog Clana, moze se odobriti popust (rabat),
u skladu sa Odlukom o odobravanju rabata koju donosi Uprava
Drustva.

(8) Izvoz postanskih maraka, vrijednosnica i filatelistiCkih proizvoda,
organizuje i vrSi Sluzba marketinga, u saradnji sa Sektorom za
postanski promet i Sektorom za ekonomsko-finansijske poslove.

X ARHIVIRANJE, PROMOCIJA POSTANSKIH MARAKA | VRIJED-
NOSNICA 5
Clan 20.

(Arhiviranje postanskih maraka i vrijednosnica)

(1) Glavni depo postanskih maraka i vrijednosnica, duzan je od
svakog izdanja postanskih maraka i vrijednosnica izdvojiti
odredenu koli€inu izdanja koja se trajno Cuvaju u arhivi i isti se ne
mogu prodavati.

(2) Kolicine postanskih maraka i vrijednosnica, koje se trajno Cuvaju,
iz prethodnog stava su:

a) 100 komada za svako izdanje postanskih maraka;

b) 5 FDC koverata sa nalijepljenim postanskim markama;
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¢) 5 maksimum karata (ukoliko konkretno izdanje sadrzi maksimum
kartu);

d) 5 karneta;

e) 5 suvenir listova.

(3) Cuvanje i arhiviranje postanskih maraka i vrijednosnica definisano
je Uputstvom o radu Glavnog depoa postanskih maraka i vrijed-
nosnica BH Poste.

Clan 21.

(Reprezentacija, reklama i propaganda)

(1) U cilju promocije postanskih maraka i vrijednosnica BH Poste, Up-
rava Drustva svojom Odlukom utvrduje koli€inu, te uslove i nacine
koristenja postanskih maraka i vrijednosnica koje se izdvajaju od
svakog izdanja, za potrebe reprezentacije, reklame i propagande.

(2) Pravo na koristenje reprezentacije definisano je posebnom
Odlukom Uprave Drustva.

(8) Odlukom Uprave Drustva odredene su visine nadoknade autorskih
honorara za otkup autorskih djela i ustupanje autorskih prava za
dizajniranje oblikovanje postanskih maraka i vrijednosnica, po kojoj
svakom autoru pripada pravo na 1 tabak (po motivu), 10 blokova
(po motivu), 5 karneta (po motivu) i 5 FDC-ova (po motivu).

(4) Institucijama, predlagaCima tema i motiva za GodisSnji program i
licima od kojih su pribavljene potrebne saglasnosti ili su ustupila
autorska prava na ime realizacije postanskih izdanja pripada pravo
na dodjelu 1 tabaka (po motivu), 10 blokova (po motivu), 5 karneta
(po motivu) i 5 FDC-ova (po motivu).

(5) Agenciji za postanski promet/saobracaj BiH pripadaju 2 komada
postanskih maraka ili 2 bloka maraka ili 2 komada karneta od
svakog pojedinac¢nog izdanja i 2 komada FDC-a i drugih filatelis-
tickih vrijednosnica, za svaku kalendarsku godinu.
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(6) Nacionalnoj i univerzitetskoj biblioteci BiH, na ime zakonskih
obaveza, shodno Clanu 40. Zakona o bibliotec¢koj djelatnosti Fed-
eracije BiH, pripada po 10 komada od svakog Stampanog mater-
ijala(u slucaju zakonskih izmjena izdvajat ¢e se kolicine utvrdene
na osnovu propisa Zakona o biblioteCkoj djelatnosti) i to: pos-
tanske marke, karneti, FDC-ovi, bilteni i drugi promotivho propa-
gandni Stampani materijali za svaku kalendarsku godinu.

Xl PRIGODNI POSTANSKI ZIG
Clan 22.

(1) Prigodni postanski zig “Prvog dana’” sa nepokretnim datumom
(u daljem tekstu: zig), se izdaje u cilju obiljezavanja pustanja u
promet izdanja prigodnih postanskih maraka.

(2) U izuzetnim sluCajevima prigodni postanski zig “Prvog dana” sa
nepokretnim datumom (u daljem tekstu: zig), moZze se izdati u cilju
obiljezavanja pustanja u promet izdanja redovnih postanskih
maraka.

(3) Zig mora sadrzavati naziv poste sa postanski brojem u kojoj ¢e se
nalaziti odredenog dana u upotrebi, natpis “Prvi dan” i datum
upotrebe, te crtez, simbol ili prigodni tekst, kojim se i na ovaj nacin
obiljezava izvjestan dogadaj, jubilej i sl.

4) Zig mora biti izraden u skladu sa Pravilnikom o Stambiljima, peca-
tima i postanskim zigovima u BH Posti. Otisak ziga ima obiljezje
kao i svaki redovan zig. Zigom se mogu zigosati samo odgovara-
juce marke i vrijednosnice, (prema datumu izdanja) svakog dana
po zahtjevu korisnika, ali ne i marke nalijepljene na postanskim
posiljkama.

(5) Zahtjevu narucCioca za zigosanje materijala zigom ,Prvog dana“

nece se udovoljiti ukoliko isti sadrze elemente koji nisu u skladu
sa Clanom 12. stav (8) ovog Pravilnika.
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(6) Sluzba marketinga, na nivou BH Poste, vodi sve poslove i ak-
tivnosti vezane za izdavanje zigova “Prvog dana’”. Za izdavanje
ovih Zigova ne izdaje se RjeSenje, obzirom da je izdavanje istih
regulisano Odlukom o izdavanju postanskih maraka i vrijednos-
nica za svako pojedino izdanje postanskih maraka.

(7) Sluzba marketinga je nadlezna za upotrebu i Cuvanje zigova
“Prvog dana’.

XIl NADLEZNOSTI .
Clan 23.

(1) Utvrdivanje nadleznosti u obavljanju poslova izdavanja, distribucije
i prodaju postanskih maraka i vrijednosnica BH Poste definisano
je op¢im aktima Drustva.

(2) Nadleznosti Sektora za postanski promet, u obavljanju stru¢nih
poslova vezanih za izdavanje i prodaju postanskih maraka i vrijed-
nosnica su:

a) daje prijedloge Komisiji za odredivanje nominalne vrijednosti i tiraza

redovnih postanskih maraka i vrijednosnica;

b) prati promjene Cjenovnika postanskih usluga radi blagovremenog

osiguranja potrebne nominale postanskih maraka;

c) predlaze ¢lanove Komisija iz ¢lana 7. i Clana 16. stav (6) i (7) ovog

Pravilnika;

d) reguliSe i nadgleda redovnu distribuciju postanskih maraka na Sal-

tere postanskih jedinica;

e) prati stanje zaliha redovnih postanskih maraka i osigurava redovno

snabdijevanje postanskih jedinica istim.

(8) Nadleznosti Sektora za ekonomsko - finansijske poslove, u
obavljanju stru¢nih poslova vezanih za izdavanje i prodaju
postanskih maraka i vrijednosnica su:

a) izvozi postanske marke i vrijednosnice u filatelistiCke svrhe;

b) uvozi strane postanske marke, vrijednosnice i filatelistiCke

proizvode;
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c) predlaze Clanove Komisijaiz iz ¢lana 7. i Clana 16. stav (6) i (7) ovog
Pravilnika i ¢lanove Komsija za nabavku postanskih maraka i vri-
jednosnica, filatelistiCkih proizvoda i materijala za filateliju.

(4) Nadleznosti Sluzbe marketinga u obavljanju stru¢nih poslova

vezanih za izdavanje i prodaju postanskih maraka i vrijednosnica su:

a) prikuplja prijedloge izdanja za sacinjavanje GodiSnjeg programa
izdavanja postanskih maraka i vrijednosnica,

b) daje prijedloge Komisiji (iz Clana 7. Pravilnika) za odredivanje nom-
inalne vrijednosti i tiraza redovnih i prigodnih postanskih maraka i
vrijednosnica;

c) vrSi izradu idejnog rieSenja, graficko oblikovanje - dizajniranje pos-
tanskih maraka i vrijednosnica;

d) putem stru¢nog Tima vrSi kontrolu izrade i Stampe postanskih
maraka i vrijednosnica;

e) u Cestvuje u odredivanju tehnike Stampanja i zup€anja postanskih
maraka;

f) obavlja stru¢ne i administrativnhe poslove u vezi obavjestavanja o
postanskim markama i vrijednosnicama drugih postanskih uprava,
Clanica Svjetskog postanskog saveza,

g) osmisljava forme i sadrzaje svih postanskih vrijednosnica i
paketske ambalaze, koje se koriste u unutrasnjem i medunarod-
nom postanskom prometu, na koje saglasnost daje Sektor za pos-
tanski promet;

h) osmisljava i dizajnira ambalazu za pakovanje postanskih maraka i
vrijednosnica;

i) predlaze Clanove Komisija;

j) izvozi postanske marke i vrijednosnice u filatelistiCke svrhe putem

Sektora za EKF poslove;

k) uvozi postanske marke i vrijednosnice Stampane u inostranstvu
putem Sektora za EKF poslove;

[) uvozi strane postanske marke i filatelistiCki pribor putem Sektora za
EKF poslove;

m) nosioc posla u izradi tenderske dokumentacije za izbor Stamparije.
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(5) Osim stru¢nih poslova navedenih u prethodnom stavu ovog ¢lana,
Sluzba marketinga organizuje i:

a) prodaju redovnih i prigodnih postanskih maraka, vrijednosnica i
filatelistiCkog pribora, u zemlji i inostranstvu, na nacin definisan
Clanovima 18. i 19. ovog Pravilnika;

b) u skladu sa dugoro€nom emisionom politikom u filateliji, istrazuje
trziste, prikuplja i stru¢no obraduje podatke, u cilju utvrdivanja
prijedloga za izradu Godisnjeg programa;

c) ucestvuje na filatelistickim izlozbama i sajmovima, u zemlji i inos-
transtvu;

d) odabire najpovoljnije stru¢ne agente, u cilju propagande i prodaje
postanskih maraka u svijetu, te ucestvuje u zakljucivanju ugovora
sa agentima;

e) organizuje izbor najljepseg likovnog rada za izradu i Stampu pos-
tanske marke i FDC u okviru GodiSnjeg programa izdavanja na
temu ,Djecija marka®;

f) odgovara na pojedinacne upite i zahtjeve filatelista iz zemlje i svi-
jeta;

g) vodi evidenciju o mogucim kupcima, dobavljaCima i organizaci-
jama, koji se bave filatelistickom djelatnoscu;

h) izdaje publikacije i saopstenja, u cilju popularizacije filatelije;

i) kreira i izraduje Katalog postanskih maraka i vrijednosnica;

j) ureduje filateliju na Web stranici BH Poste i internet prodaju putem
PostShop na web-u.

Xlll. PRELAZNE | ZAVRSNE ODREDBE
Clan 24.

Radnicima BH Poste koji svoje poslove i radne zadatke obavljaju u
Glavnom depou postanskih maraka i vrijednosnica, uklju€ujuci i rad-
nike Sluzbe marketinga, koji rade na poslovima neposredne prodaje
i promocije postanskih maraka i vrijednosnica, kao i ¢lanovima
Komisije za postanske marke i vrijednosnice, nije dopusteno da, u
svojstvu druge strane, uc€estvuju u kupovini postanskih maraka i vri-
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jednosnica, niti da iste kupuju - prodaju neposredno ili da sklapaju
ugovore u svoje ime i za svoj racun, odnosno u svoje ime i u korist
drugog lica, za sva izdanja postanskih maraka i vrijednosnica BH
Poste, i za svo vrijeme dok su zaposleni u BH Posti.

Clan 25.

U roku od 60 (Sezdeset) dana od dana stupanja na snagu ovog Pravil-
nika potrebno je uskladiti Uputstvo o radu Glavnog depoa postanskih
maraka i vrijednosnica sa ovim Pravilnikom.

Clan 26.

Danom stupanja na snagu ovog Pravilnika, stavlja se van snage
Pravilnik o postanskim markama i vrijednosnicama (PreciS¢eni tekst),
broj: 07.1-15.2-352/14, od 09.01.2014. godine, Pravilnik o izmjenama
i dopunama Pravilnika o postanskim markama i vrijednosnicama,
broj: N.O.-2.2-10009/13, od 22.08.2013. godine i Pravilnik o postan-
skim markama i vrijednosnicama, broj: N.O.-2.3-8082/09, od
29.06.2009. godine.
Clan 27.

Ovaj Pravilnik stupa na snagu narednog dana od dana objavljivanja
na oglasnoj ploCi BH Poste.
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Broj: N.O.-02-8403/20
Sarajevo, 26.06.2020. godine

PREDSJEDNIK
Nadzornog odbora

Denis Zahirovi¢

Ovaj pravilnik objavljen je na oglasnoj ploCi Drustva
dana 29.06.2020. godine.

Direktor Sluzbe za pravne, kadrovske i opce poslove

Hajrudin Buza, dipl. pravnik
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TABELARNI PREGLED PROGRAMA IZDAVANJA POSTANSKIH MARAKA
| VRIJEDNOSNICA ZA GODINU

OPERATER POSTANSKOG SAOBRACAJA/PROMETA

Broj Filatelis- Ukupan Vrsta
. Broj maraka u |[Nominalna| ticke vri- p: .| emisije:
. Naziv/ o - . ) tiraz/  |Predlagac/

Redni| Datum . pojedinih arku/ | vrijednost f[iednosnice redovno/
S .| tematika : naklada u| predla- .
broj |izdavanja - maraka u | tabaku/ | maraka u |ukoliko su . . redovito

emisije L L emisiji u gatelj :
emisiji bloku emisiji pred- prigodno/
) komadu e
videne jubilarno
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Tabelu je potrebno popuniti prema sljede¢im uputstvima:

—_

(621 SN ¢+]

. Redni broj - upisati redni broj;

. Datum izdavanija - upisati datum izdavanja postanske marke. Ako se radi o
redovnom ili vanrednom izdanju maraka, datum izdanja se ne upisuje, a isto
se dostavlja prilikom podnosenja zahtjeva za saglasnost za pojedina¢no iz-
danje;

. Naziv/tematika izdanja - upisati naziv/tematiku izdanja poStanske marke;

. Broj maraka u izdanju - upisati ukupan broj pojedinih maraka u izdanju;

. Broj maraka u tabaku/bloku/arku - upisati broj maraka koje sadrzava
arak/tabak/blok;

. Nominalna vrijednost maraka u izdanju - upisati nominalnu vrijednost
marke. Ako u izdanjima ima viSe maraka sa razli¢itim motivima izdanja iste
nominalne vrijednosti upisuje se ta nominalna vrijednost. Ako su nominalne
vrijednosti razli¢ite upisuje se nominalna vrijednost za svaki motiv pojedi-
nacno;

. Filatelisticke vrijednosnice ukoliko su predvidene - upisati vrstu i koli¢inu
vrijednosnice ukoliko je predvidena za izdavanje (prigodni blok, karnet,
prigodni koverat, FDC, maksimum karta, prigodan postanski Zig);

. Ukupan tiraz/naklada u izdanju u komadima - upisati ukupan broj maraka
u tirazu. Ako u tirazu ima viSe motiva izdanja upisuje se ukupan tiraz svih mo-
tiva, a pojedinacni tiraZ za svaki motiv izdanja se dostavlja prilikom podnoSenja
zahtjeva za saglasnost na pojedina¢no izdanje;
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9. Predlagaé/predlagatelj teme izdanja - upisuje se predlaga¢ teme
izdanja;
10. Vrsta izdanja - redovno/redovito ili jubilarno/prigodno.

U kolone od 5. do 8. moraju se upisati okvirni podaci, ukoliko se ne znaju ta¢ni,

s tim da ¢ée se tacni podaci dostaviti prilikom podno$enja zahtjeva za pojedi-
nacnu saglasnost.
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IMPRESUM:

lzdavac:
JP BH POSTA” d.o.o. Sarajevo

Za izdavaca:
mr.sci. Mirsad Muiji¢, generalni direktor

Stamparija:
AMOS GRAF d.o.o. Sarajevo

Tiraz:
200 kom.
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